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Chief Marketing Officer  บริษทั มารเ์กต็ต้ิงไดออ็กไซด ์จ ากดั 

 “การสรา้ง Brand ตอ้งเตม็เป่ียมไปดว้ยอตัลกัษณ์ทุกอณู” หนึ่งในผลติภณัฑท์ีเ่ป็นตวัอย่าง ณ ชัว่โมงนี้  ทีม่ ี
มากกว่าการโฆษณา  แต่ไดอ้าศยัพลงั Emotional Branding ของผูบ้รโิภคใหจ้นิตนาการไปพรอ้มๆ กบัแบรนด ์โดยการตอก
ย ้าความคดิยามพกั “Have a Break have a  Kit Kat”  และตอกย ้าความเป็นขนมหวานเวเฟอรแ์บบแท่งเคลอืบชอ็คโกแลต
ทีเ่หมาะกบัเวลา “พกั” --- “คิดจะพกั คิดถึงคิทแคท”--- เริม่ตน้ทางคทิแคทไดค้ดิจดัท าแคมเปญนี้ โดยจดัท าเกา้อีล้วดลาย
เวเฟอรแ์ท่งชอ็คโกแลต  แลว้น าไปวางไวท้ัว่สวนสาธารณะเพือ่ตอกย ้า Brand ทีใ่ชง้บโฆษณาน้อยกว่าออก TV เป็นสือ่
โฆษณาแบบ Ambient Advertising (สือ่แฝงในบรรยากาศ) ทีน่่าสนใจ การโฆษณาแบบนี้เป็นสือ่ทีเ่ป็นทีน่ิยมกว่าการออก
โฆษณา TV มาก เพราะนอกจากจะดแูปลกตาและมนีวตักรรมแลว้ ยงัคงเป็นทีโ่จษจนักนัไปทัว่เมอืง ทีเ่ป็นแบรนดผ์ูใ้หญ่ใจ
ดมีทีีน่ัง่ใหพ้กัตอกย ้าสโลแกนของตวัเองไดเ้ป็นอย่างด ี นบัว่าเป็นการประชาสมัพนัธท์ีเ่ยีย่มยอดเพราะนอกจากจะใชง้บทีต่ ่า
แลว้  ยงัมผีูใ้จดแีอบมาท าขา่วใหอ้ย่างน่าสนใจ  เพยีงเกา้อีง้บประมาณตวัละไม่กีพ่นับาท วางลงไปในสวนสาธารณะทัว่เมอืง
สกัหนึ่งรอ้ยตวั  แลว้กเ็ป็นขา่วดงัชัว่ขา้มคนืนับว่าน่าสนใจไม่น้อยตอกย ้าการสรา้ง  Brand ทีต่อ้งเตม็เป่ียมไปดว้ยอตัลกัษณ์
ทุกอณู 

 

          “KitKat” คดิคน้โดย โรวน์ทร ีทีน่ิวยอรค์ ประเทศองักฤษ ปัจจุบนัผลติสง่ไปทัว่โลกภายใตบ้รษิทั เนสทเ์ล่ เมื่อเดอืน
กนัยายน 2013 Android OS ของ กเูกิล้ จะใชช้ื่อว่า "คทิแคท" ทางกเูกิล้ไดข้อลขิสทิธิม์าจากเนสทเ์ล่โดยไม่เสยีค่าใชจ้่ายใดๆ 
จงึมรีายการสง่เสรมิการขายแอนดรอยดค์ทิแคทบารซ์ึง่ออกแบบมาพเิศษเพื่องานน้ีโดยเฉพาะวางจ าหน่ายในหลายๆ
ประเทศสามารถใชช้งิโชคลุน้รบัเน็กซสั 7 และกเูกิล้ เพลยส์โตร ์ เวลาไปญีปุ่่ นเรามกัจะซือ้กลบัมาเป็นของฝากเสมอ คอื Kit 
Kat รส Matcha (ชาเขยีว) คทิแคทมหีลายรสชาตมิากมาย เช่น คทิแคทวนัวาเลนไทน์ เนสทเ์ล่จ าหน่ายคทิแคทมากกว่า 200 
รสแลว้ เช่น จงิเจอร ์เอล(ขงิ) , ซอสถัว่เหลอืง, เครม บรเูล่ย(์คสัตารด์), ชาเขยีว, และกลว้ย โดยชือ่คทิแคทในภาษาญีปุ่่ นออก
เสยีงว่า "คติโตะ แคทซ"ึ มคีวามหมายว่า "จะตอ้งชนะอย่างแน่นอน" ผูค้นจงึนิยมซือ้ใหก้นัเป็นของขวญัน าโชค Kitkat สรา้ง 
Brand อย่างต่อเนื่องจาก Concept "คดิจะพกั คดิถงึ คทิแคท" (Break) ดว้ยงบโฆษณาโดยจดัท าเกา้อีล้ายแท่งชอ็คโกแลต
จดัวางในสวนสาธารณะ  เพื่อใหผู้ค้นมานัง่ “พกั” หย่อนใจในยามว่างเป็นการตอกย ้า Brand Attribute ของผลติภณัฑท์ีใ่ชง้บ
โฆษณาน้อยกว่าสือ่ TV หรอืสือ่เก่าอื่นๆ  สมมตเิกา้อี ้1 ตวัราคา 1,000 บาท  วางในสวนสาธารณะอย่างมากกป็ระมาณ 20 
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ตวั วางใน 10 สวนสาธารณะทีม่ผีูค้นนิยมไปใชบ้รกิาร กใ็ชเ้งนิเพยีง 200,000 บาทเท่านัน้  แต่กลบัไดร้บัผลกระทบในวง
กวา้งทีต่รงต่อความตอ้งการผูบ้รโิภคและสือ่สารBrandไดค้รบถว้นเป็นอย่างด ี  ซึง่เป็นสือ่โฆษณาแบบใหม ่ (New Media) 
หรอืเรยีกว่าสือ่แฝงในบรรยากาศ (Ambient Advertising) ทีน่่าสนใจมาก  
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