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 ประเทศไทยจดัไดว้่าเป็นหนึ่งในประเทศทีม่ป้ีายโฆษณามากทีส่ดุแห่งหนึ่งในโลก ป้ายโฆษณาในเมอืงใหญ่มี
ลกัษณะการใชภ้าพและสมีากขึน้ มขีนาดใหญ่ขึน้ ตดิตัง้ในบรเิวณทีว่างและพืน้ทีส่าธารณะมากขึน้กว่าในอดตี การใชส้ี
ในป้ายมสีว่นก่อใหเ้กดิมลพษิทางสายตา ป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ปิดทบัอาคาร  ซึง่อาจมสีว่นก่อใหเ้กดิอนัตรายแกผู่้
อาศยัยามมวีาตภยัหรอืแผ่นดนิไหว  อกีทัง้ยงัไม่ค่อยมคีวามสนใจในป้ายโฆษณาทีม่ขีอ้ความจ านวนมาก เพราะ
นอกจากจะอ่านไม่ทนัแลว้ยงัไม่เกดิการกระตุน้เตอืนใหร้ะลกึถงึหรอืเกดิการซือ้สนิคา้หรอืบรกิารจากป้ายเหล่านัน้เลย 
เมอืงทีม่ป้ีายโฆษณาเป็นจ านวนมากจะน ามาซึง่สภาพแวดลอ้มทีเ่รยีกว่า “ทศันะอจุาด” (Visual Pollution) แต่
บา้นเมอืงทีม่ทีศันยีภาพสวยงามสะอาดเป็นระเบยีบเรยีบรอ้ยนอกจากชว่ยสง่เสรมิการท่องเทีย่วแลว้ยงัชว่ยลดอุบตัเิหตุ
อนัเกดิจากยวดยานและการเดนิถนน  ตลอดจนสง่เสรมิศลีธรรมและค่านิยมอนัดงีามใหแ้กบ่า้นเมอืงดว้ย  ทัง้นี้ตอ้ง
ขึน้อยู่กบัการบงัคบัใชก้ฎหมายบา้นเมอืงอย่างจรงิจงัของผูท้ีม่สีว่นรบัผดิชอบ อนัไดแ้ก่เทศบาลต่างๆ สว่นในดา้น
ผูป้ระกอบการหรอืผูท้ีต่อ้งการประชาสมัพนัธผ์่าน  “ป้าย” คอื มคีวามตัง้ใจทีจ่ะดแูลรกัษา ตติตัง้ตามวธิกีารทีก่ฎหมาย
ก าหนดแลว้    เจา้ของป้ายเหล่านัน้ควรมคีวามรบัผดิชอบต่อสงัคม   ค านึงความตอ้งการและความปลอดภยัของมวล
มนุษยเ์ป็นส าคญั  อย่าใชห้ลกัการโฆษณาประชาสมัพนัธท์างการตลาดแบบ Above the line มากจนเกนิไป วธิกีารใช ้ 
ส่ือแฝงในบรรยากาศ (Ambient Media) หรอื Ambient Advertising หมายถงึการโฆษณาทีไ่มใ่ช่สือ่มาตรฐาน  
(Mass Media) ตวัอย่างเช่น ขอ้ความทีต่ดิอยูห่ลงับตัรจอดรถ อยู่ในกน้หลมุกอลฟ์ แขวนอยู่บนชัน้วางของบนรถไฟ อยู่
บนทีจ่บัของรถเขน็ในซุปเปอรม์ารเ์กต หรอือยู่บนดา้นขา้งของรงัใสไ่ข ่ รวมไปถงึการตดิภาพขนาดยกัษ์บนผนงัตกึ 
หรอืสโลแกนบนบอลลนู จดัเป็นประเภทหนึ่งของสือ่นอกบา้น (Out of Home Media) ทุกสิง่ทีอ่ยู่รอบตวัเราในที่
สาธารณะทัง้ คน สตัว ์สิง่ของ สามารถกลายเป็นสือ่โฆษณาไดห้มด และดว้ยสาเหตุนี้เองท าใหน้กัสรา้งสรรคโ์ฆษณา
สามารถคดิงานโฆษณาไดอ้ย่างอสิระ แต่ดว้ยความทีม่ลีกัษณะเป็นสือ่นอกบา้นนัน้ กอ็าจมขีอ้จ ากดัอยู่บา้งเรื่องปรมิาณ
ขอ้ความโฆษณาทีจ่ะท าการสือ่สารจะตอ้งไม่ยาวเกนิไป เพราะผูช้มสว่นใหญ่ไมไ่ดอ้ยู่กบัทีแ่ละไม่ไดม้เีวลามาหยุดอ่าน
ขอ้ความโฆษณายาวๆ ขอ้ความจงึโดนใจ แมม้ขีอ้ความน้อยแต่ตอ้งสือ่สารเนื้อหาไดเ้ขา้ใจและจดจ าตอบสนอง
วตัถุประสงคข์องการโฆษณา 
           อย่างไรกต็าม สือ่น้ีกไ็มไ่ดม้มีาตรฐานตายตวัเหมอืนสือ่ดัง้เดมิอื่นๆ เช่น เรื่องระยะการมองเหน็ เทคนิคการ
ผลติ องคป์ระกอบของสือ่ ฯลฯ ทัง้นี้ขึน้อยู่กบัว่า สิง่ใดจะกลายเป็นสือ่ และกลุ่มเป้าหมายเป็นคนกลุ่มใด สือ่น้ีอาจจะอยู่
ในหอ้งน ้าสาธารณะ ซึง่มองเหน็ไดใ้นระยะใกล ้หรอือาจจะอยูใ่นพืน้ทีเ่ปิดโล่ง ซึง่มองเหน็ไดจ้ากระยะไกลกไ็ด ้
นอกจากนี้สือ่น้ีอาจเคลื่อนที ่(transit) หรอือยู่กบัทีก่ไ็ด ้ทีส่ าคญัคา่ใชจ้่ายของสือ่ประเภทนี้มรีาคาต ่าและเขา้ถงึ
กลุ่มเป้าหมายไดต้รงจุดมากกวา่ เพราะสามารถเลอืกสถานทีท่ีจ่ะน าเสนอสือ่ได ้เช่น ถา้กลุ่มเป้าหมายเป็นเดก็วยัรุ่นที่
อาศยัอยู่ในกรุงเทพฯ  กใ็ชแ้หล่งทีม่วียัรุ่นพลุกพล่านมากทีส่ดุอย่างสยามพารากอนเป็นสถานทีท่ีน่ าเสนอโฆษณา สว่น
จะใชอ้ะไรเป็นสือ่นัน้กข็ึน้อยู่กบัไอเดยีของนกัสรา้งสรรคโ์ฆษณา จากรปูแบบทีห่ลากหลายทีไ่มจ่ ากดั และความแปลก
ใหม่ของการน าเสนอเป็นสิง่ทีช่ว่ยดงึดดูความสนใจของคนทีไ่ดพ้บเหน็ ท าใหส้ือ่ประเภทนี้เริม่มกีารเตบิโตขึน้อย่างมาก 
และเป็นอกีสือ่หนึ่งทีช่ว่ยในการสรา้งประสบการณ์ใหก้บัผูบ้รโิภคทีม่ต่ีอแบรนดใ์นแงมุ่มต่างๆ ยิง่สือ่นัน้แสดงความคดิ
สรา้งสรรคไ์ดอ้ย่างยอดเยีย่มและมรีปูแบบทีน่่าสนใจมาก กจ็ะเป็นการสรา้งความประทบัใจต่อกลุ่มเป้าหมาย ซึง่เป็นการ
เพิม่คุณค่าตราสนิคา้ (Brand Equity) ในใจของผูบ้รโิภคใหม้ากขึน้ แต่ไม่ควรมปีรมิาณของสือ่มากเกนิไป อาจท าใหค้น
รูส้กึร าคาญหรอืเบื่อหน่าย ซึง่สือ่เก่าหรอื Mass Media อาจมภีาพหรอืขอ้ความทีผ่ดิศลีธรรม ขดักบัวฒันธรรมประเพณี 
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กดีขวางทางสญัจร บดบงัทศันียภาพ กลายเป็นมลภาวะทางสายตาและสรา้งประสบการณ์ทีเ่ลวรา้ยใหก้บัผูบ้รโิภค ไม่
เป็นผลดต่ีอแบรนดเ์ช่นเดยีวกนั หากพวกเขาจ าเป็นตอ้งสญัจรผา่นไปในสภาพแวดลอ้มนัน้เป็นประจ าและอยูใ่นภาวะ 
“หนีโฆษณาไม่พ้น” ความรบัผดิชอบต่อสงัคมจงึเป็นสิง่ทีน่กัโฆษณาและนกัการตลาดพงึมอียู่เสมอ การใชส้ือ่แฝงใน
บรรยากาศจงึชว่ยลดมลภาวะทางสายตาและสรา้งการรบัรู ้จดจ าไดด้กีว่าในยุคปัจจุบนั 

 

 

 
 
 

 
 


